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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Perancangan Tugas Akhir Desain Komunikasi Visual berupa perancangan branding 

cemilan tradisional dibutuhkan beberapa referensi dari beberapa rancangan visual cemilan 

tradisional lainnya. Hal ini dapat menambah wawasan bagi perancang untuk mengetahui 

bagaimana cara mengenalkan kembali cemilan tradisional yang jarang kita temukan di pasaran 

dengan visual yang menarik. Agar masyarakat pada saat ini sadar akan menjaga kebudayaan 

makanan maupun cemilan tradisional supaya tidak hilang karena banyaknya makanan import 

di pasaran. 

5.2 Saran 

1. Berharap mahasiswa Desain Komunikasi Visual lebih membuat karya yang dapat 

membantu dan menyadarkan masyarakat akan kekayaan budaya Indonesia. 

2. Dapat lebih memperhatikan prinsip dan elemen-elemen dalam desain yang tidak hanya 

semata-mata terlihat secara visual, namun juga dapat dipertanggungjawabkan secara materi 

desain dan penyusunannya. 

3. Dapat membantu dan memberi pengaruh terhadap masyarakat maupun produsen lokal 

untuk mengembangkan bakat yang mereka punya untuk mambangun daerahnya masing-

masing agar lebih maju. 
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